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Abstract

This study investigates the intersection of rhetoric and specialized language in journalistic
discourse, with a focus on the use of stylistic figures in newspaper headlines. The corpus con-
sists of front-page headlines from the French daily newspaper Le Monde. After outlining the
historical development of rhetoric—particularly in the French context—and its relevance
in today’s media landscape, the study examines the nature of written news and techniques
specific to journalistic language. A rhetorical analysis of the headlines follows, emphasizing
how such devices inform, engage, and persuade readers. The research is grounded in both
linguistic and didactic perspectives, aiming to reveal how rhetorical features can support
language learning and critical reading skills in educational contexts.
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1. Introduction

Dans le paysage médiatique, les titres des articles de presse occupent une place fon-
damentale en tant qu’éléments d’accroche, de synthese et de signalisation des enjeux
d’actualité. En tant que premiers points de contact entre le lecteur et le contenu
journalistique, les titres jouent un role crucial dans la construction du sens, la créa-
tion de I’attention et la direction de I'interprétation. Cependant, derriére cette ap-
parente simplicité se cachent souvent des mécanismes sophistiqués de communica-
tion qui font appel a des procédés linguistiques et stylistiques complexes.

Les figures de style sont essentielles pour créer des titres percutants : elles sus-
citent des émotions, manipulent les perceptions et orientent la lecture. La presse
quotidienne utilise ces procédés pour rendre les titres stratégiques et attrayants ca-
pables d’engendrer des réactions immédiates. Notre étude s’inscrit dans une double
perspective linguistique et didactique, visant a illustrer comme ces figures peuvent
étre analysées pour mieux saisir leur efficacité communicative, mais aussi comment
elles peuvent étre intégrées dans des démarches pédagogiques pour développer la
compréhension et la critique du discours journalistique.
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2. L'art de la parole a travers les dges

L’art oratoire, fondement de la rhétorique classique, a évolué dans ses méthodes, do-
maines et finalités, tout en gardant une influence constante dans la culture occiden-
tale. Originaire de ’Antiquité gréco-romaine, la rhétorique a cependant acquis une
connotation négative' en raison de son pouvoir parfois per¢u comme manipulateur
sur I'auditoire (Pernot, 2006, 7). Née pour produire des discours publics efficaces
sur des enjeux politiques et civiques?, la rhétorique s’est vite étendue au-dela du do-
maine juridique grice a son pouvoir persuasif. Cette bene dicends scientia englobe
correction grammaticale, beauté esthétique, valeur morale et efficacité pratique. Elle
maitrise la persuasion par une technique fondée sur la connaissance du langage et
I'usage de stratagemes®.

En France, la rhétorique se diffuse dés le Moyen Age et reste centrale jusqu’au
XVII siecle ; I'« art de bien parler » est une sorte de dogme dans les Belles Lettres
et c’est fondamental, notamment dans I'enseignement des colleges religieux’. Aux
XVIII¢ et XIX¢ siecles, elle perd de son influence face aux sciences et a la littérature,
se réduisant a ’étude des « figures »¢ souvent percues comme artificielles. Au XX¢
siecle, la rhétorique quitte les débats publics pour devenir une discipline secondaire
des études littéraires, tout en restant présente de maniére implicite dans divers dis-
cours, y compris journalistiques. Depuis les années 1960, elle fait 'objet de nou-
velles recherches’.

Aujourd’hui, la rhétorique n’est plus un « art » mais une norme. Cette disci-
pline analyse les objectifs, les moyens et les procédés du discours pour convaincre.

! Vis persuadendi selon la définition de Quintilien.

? Sur la définition du discours et I'efficacité linguistique, voir Thierry qui analyse le discours comme
une activité en acte, visible dans ses dimensions phonique et sémantique, mais aussi dans son émer-
gence, condition de toute organisation linguistique ( Thierry, 1983, 161-162). Pour Condorcet (1980,
233-234) une langue universelle devrait permettre d’exprimer des théories scientifiques, des régles
artistiques ou des observations nouvelles ; ses fonctions pratiques seraient donc : exposer, exprimer,
rendre compte.

* Dans I’Antiquité, le terme « art » désigne une méthode rationnelle liée & une pratique technique,
et non 4 la création artistique au sens moderne (Pernot, 2006, 8). Si la rhétorique grecque nait
officiellement au V* si¢cle av. J.-C., son origine est plus ancienne, car, selon Reboul (1996, 27), la
persuasion est inhérente au langage humain. Pernot (2006, 15) évoque ainsi une « rhétorique avant la
rhétorique », remontant aux poémes homériques. Etroitement liée A la société, la rhétorique antique
évolue avec les civilisations : en Grece, elle se développe dans la politique (Aristote) ; & Rome, elle
domine les spheres juridique et politique, notamment avec Cicéron et Qudintilien, influencant aussi la
littérature (Schmitt, Viala, 1982, 80).

* La persuasion vise & convaincre sans contrainte par le discours seul ; la rhétorique implique donc une
part de manipulation (Pernot, 2006, 8, 197).

> C’est-a-dire histoire, poésie et éloquence (Schmitt, Viala, 1982, 80).

¢ Née a I'époque hellénistique, la théorie des tropes et figures distingue les tropes (fondés sur un mot)
des figures (issues de combinaisons de mots et d’écarts & I'usage courant) (Schmitt, Viala, 1982, 68).
Le Groupe p définit I'écart comme « I’altération ressentie du degré zéro » (Groupe p, 1970, 41).

7 Aux XX et XXI¢ si¢cles, le renouveau des études rhétoriques a ravivé I'intérét pour les mécanismes
du langage, notamment chez Valéry, Quencau et Paulhan. Réévaluée par Barthes, Genette et le Groupe
w, la rhétorique fournit des outils clés pour I’analyse stylistique et sémiotique (Pernot, 2006, 204).
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Elle étudie les arguments, la structure, la forme et les modes de réalisation des dis-
cours. Bien que la rhétorique ait longtemps visé a convaincre par un discours éla-
boré, elle souffre aujourd’hui d’une connotation péjorative qui en réduit la portée.
Cette méfiance contraste avec son usage persistant, souvent implicite, dans de nom-
breux domaines : publicité, lettres de motivation, échanges quotidiens et titres jour-
nalistiques. La rhétorique reste donc omniprésente, notamment a travers ses figures
et procédés les plus marquants (Schmitt, Viala, 1982) et regroupe des recherches
variées, marquées par des objets d’étude et des connotations diverses du terme «
rhétorique » (Reboul, 1996, 101-104).

Le but de notre analyse est d’identifier les significations « autres » qui se dissi-
mulent dans les titres du quotidien Le Monde®. Cela implique une série de réflexions
préliminaires sur les principaux acteurs de ce processus, a la fois linguistique, rhéto-
rique, communicatif et conceptuel. Cette démarche vise également 4 envisager les
potentialités didactiques de cette analyse, en montrant comment I’étude des titres
peut enrichir la compréhension du discours médiatique et favoriser le développe-
ment de compétences interprétatives en contexte éducatif.

3. La parole en titre : décodage des stratégies discursives dans Le Monde

La presse écrite est une forme de communication « indirecte » propre a la société
contemporaine, fondée sur I'utilité, la participation et la curiosité. Elle agit dans
Iespace et le temps, supprimant la contiguité matérielle entre émetteur et récepteur,
ce qui rend le retour d’information lent et incertain®. Dans une perspective théo-
rique, ces caractéristiques ont été largement décrites par la littérature consacrée a la
communication médiatique.

Notre étude portant sur la communication écrite, 'analyse s’appuie sur ses six
fonctions : référentielle, expressive, conative, phatique, métalinguistique et poé-
tique (Peyroutet, 2002, 6-7) ; dans cette perspective, les valeurs connotatives et dé-
notatives sont fondamentales (Delas, Filliolet, 1973, 56-59)™. Dans certains titres,
la fonction référentielle (Nord, 1995) prévaut, notamment les « titres descriptifs »
selon la typologie de Floch (1990)". Notre corpus de titres nécessite une attention

8 Les « formes masquées » abondent également dans les débats politiques, les tribunes et tables rondes
télévisées, certains exercices scolaires, etc. (Reboul, 1996, 91).

? Lafont et Gardes-Madray (1976, 19-23) analysent les spécificités communicatives du texte écrit et
mettent en lumiere les limites du modtle de Jakobson lorsqu’il est appliqué a ce type de discours.
Les fonctions linguistiques ¢établies par Jakobson — impliquant émetteur, destinataire, code, contexte
et message — ne rendent pas toujours compte de la complexité du texte écrit. Sur ce point, on peut
également consulter le chapitre de Guiraud consacré a la stylistique fonctionnelle (1972, 84-88), ainsi
que Delas (1973, 39-41).

1 Le concept de connotation et de dénotation est traité notamment par Kerbrat-Orecchioni (1977) et
Lefebvre (1966), tandis que les diverses typologies de connotation sont analysées en détail par Capt-
Artaud (1994).

" Cité par Bettini, 2000.
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particuli¢re A la phrase, définie comme une forme linguistique indépendante selon
Bloomfield (1970 [1933], 161-162)".

Dans ce domaine, la parole et I'image jouent un réle prépondérant, visant I’in-
formation, elles détiennent des messages sociaux et « parlent » a un public illimi-
té, avec des textes authentiques et accessibles. Les caractéristiques principales de la
presse écrite sont la possibilité d’extension, la permanence, la diversification, des
éléments qui lui conferent une capacité particuli¢re de pénétration, de répétition et
de développement. Ces éléments constituent le cadre conceptuel dans lequel s’ins-
crit notre analyse.

La presse contemporaine offre une communication « multiple », se déroulant
entre un émetteur unique et de nombreux destinataires sans lien direct. Elle est aussi
« sociale », car elle échange des messages entre groupes, non individus isolés, avec
un caractére instantané, permanent et universel (Voyenne, 1971, 12-24 ; Girard,
2000). Cette dimension sociale et collective du discours de la presse quotidienne
constitue un point d’appui essentiel pour notre analyse linguistique des titres de
journaux.

En tant que partie intégrante des structures sociales, les principales fonctions
de la presse sont : I'information, 'expression et la cristallisation des opinions, ainsi
que le plaisir de la lecture. L’information est le récit d’événements authentiques et
actuels répondant a la curiosité du public. La lecture journalistique est aussi une
activité de loisir, poussant les journaux & capter et a retenir I’attention du public par
une « coloration attrayante » qui sert surtout a provoquer une prise de conscience
(Voyenne, 1971, 26-30). Ce qui est intéressant c’est aussi I’avis de Théophraste
Renaudot sur la force de la presse (bid., 41-42)%. Ces réflexions constituent un
socle théorique partagé par de nombreux travaux sur le discours médiatique.

Comment définir le message ? Le journaliste transmet I’information avec un
message a décoder par les lecteurs, ot efficacité et valeur sont essentielles. Le mes-
sage doit étre clair pour le lecteur, mais aussi inattendu et original'. Selon Abraham
Moles®, un message est un ensemble fini d’éléments pergus, assemblés en une struc-
ture, dont ’effet informatif varie entre un seuil de sensibilité et de saturation. Cette
conception du message éclaire I'analyse des titres en tant que formes textuelles
denses et fortement structurées.

2Voir aussi Cortelazzo, 1981,212-213.

13 Cf. Préface, Gazette, Janvier 1633. Voir aussi Dupuy, 1893, 6. Malgré ses prédécesseurs, il est reconnu
comme le pére de la presse francaise grace A la clarté de ses idées, toujours pertinentes aujourd’hui.

14 Les auteurs analysent la distinction saussurienne entre signification et valeur comme une double opé-
ration : d’un cdté, une révision et, de I’autre, une confirmation de la tendance a réifier et essentialiser
le langage. La signification, fixe et stable dans le signe, tend 4 en figer le sens (réification), tandis que la
valeur, plus abstraite, repose sur une vision idéalisée du fonctionnement linguistique (essentialisation)
(Lafont, Gardes-Madray, 1976, 10-12, 105-110). Voir aussi Delas, 1973, 32-35.

15 Cité par Delas, 1973, 32-35.
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La contribution apportée par Robert-Alain de Beaugrande et Wolfgang Dressler
(1981) constitue un fondement essentiel de I’analyse textuelle’; a cet égard, Michael
Riffaterre (1971) formule la notion de contexte a partir des réactions du lecteur et
affirme que « les jugements de valeur du lecteur sont causés par un stimulus qui est
dans le texte » (Ibid., 42) et, en outre, il ajoute que le contexte stylistique est « un
pattern linguistique rompu par un élément qui est imprévisible, et le contraste résul-
tant de cette interférence est le stimulus stylistique » (Ibid., 57). Par conséquent, le
contexte n’est jamais constant. Ces apports théoriques permettent de comprendre
le rdle actif du lecteur dans la construction du sens.

C’est précisément 4 partir de ce cadre théorique que s’inscrit I’analyse menée
dans notre étude. Ainsi, I’analyse des titres a la une du principal quotidien francais
révele un jeu de mots aux implications linguistiques, choix et effets variés, ot des
significations autres peuvent éveiller les consciences des lecteurs. Cette réflexion
inclut les aspects socio-culturels du langage journalistique, entre réalité et représen-
tations. Sur le plan didactique, cette analyse offre des outils pour développer chez
les apprenants la compréhension critique des médias et la sensibilisation aux enjeux
du langage.

Dans la sémantique textuelle, le référent est explicite lorsqu’il renvoie a des faits
socio-économiques, et implicite lorsqu’il touche 4 des réalités psychologiques ou
morales, reflet des valeurs d’un groupe social. L’aspect symbolique assure alors
le lien avec le référent socio-politique ou idéologique (Schmitt, Viala, 1982, 91).
Cette distinction est opératoire pour I’analyse concréte des titres du corpus. Dans ce
domaine, le texte devient un objet commercial, non seulement par sa nature (/bid.,
45), mais aussi par sa capacité & créer un échange entre auteur et lecteurs. Les struc-
tures commerciales influencent fortement la diffusion, I’intégration - ou I'exclusion
- des textes sur le marché, tout en orientant les gotts du public. Tout type d’écriture
est fagonné par les cultures de Iauteur et du lecteur. La vision du monde du journa-
liste, influencée par le contexte historique, social et culturel, oriente le texte, méme
lorsqu’il semble neutre. Ainsi, tout article devient un systéme de représentation de
la réalité, construit selon les codes d’un groupe social donné et regu a travers la vi-
sion du monde des lecteurs (1bidem).

Pour tracer le profil linguistique du journaliste, il est d’abord nécessaire de s’in-
terroger sur la figure de I'« écrivain public », entendu comme un technicien de
la communication, qui utilise des moyens adaptés pour faire connaitre les faits et
susciter des opinions. Ses choix doivent favoriser une réception correcte du message,
ce qui implique une construction attentive tant sur le plan linguistique que visuel.
Leffet choc des titres, la mise en page, et la sélection des informations contribuent
a capter I'attention du lecteur et a faciliter sa lecture. Le style journalistique repose
ainsi sur [’humanisation, la vulgarisation et I'utilisation d’un langage symbolique
- une mani¢re de dramatiser, de simplifier les faits et d’y associer des images évoca-

16 Notre référence est I’édition de 1984.
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trices (Thierry, 1983, 101-114)". Cela se traduit par des procédés tels que la mise en
relief, la répétition, ou encore I"autorité implicite du discours, fondée sur le prestige
ou la crédibilité du locuteur (Voyenne, 1971, 110, 185-187).

La réflexion de Benveniste (1966, 78) explique le langage journalistique en in-
sistant sur la distinction entre la langue, systeme collectif partagé, et le discours, en
tant que message individuel et acte d’énonciation. Cette tension entre collectif et
individuel se retrouve dans I’écriture journalistique, qui combine langage spécialisé
et accessibilité. Dans cette logique, chaque texte, bien que reposant sur un lexique
commun, construit une configuration discursive unique. L’acte de communication
repose donc sur un code partagé entre le journaliste et son lectorat, et efficacité du
message dépend de la capacité du lecteur 4 reconnaitre les éléments nouveaux a par-
tir de son répertoire mémoriel. La nouveauté du message réside dans la structuration
inédite de ces éléments (Delas, Filliolet, 1973, 90)*.

La presse écrite est marquée par une forme d’ambiguité : elle est une production
industrielle et méme une création intellectuelle. Comme le souligne Pierre Albert
(1973), elle « est trop générale » et son champ d’information, bien que potentielle-
ment illimité, est restreint par les intéréts du public et la nature souvent superficielle
du journalisme. Le journal, écrit-il, « doit, non pas instruire son lecteur, mais I’in-
téresser » (Ibid.,7,25).

Le style journalistique présente une fausse simplicité. Si sa lisibilité est essen-
tielle, cela n’exclut pas une forte expressivité, notamment par la néologie, I'usage
de la langue parlée, et une certaine phraséologie propre. Philippe Gaillard (1971,
92) observe que cette simplicité apparente peut aboutir & un jargon rempli de for-
mules figées et de clichés, souvent éloignés de I'usage quotidien”. C’est dans ce
cadre théorique et stylistique que s’inscrit I'analyse du corpus retenu. Des lors, le
corpus faisant I'objet de notre étude est constitué de 78 titres de premiére page du
quotidien institutionnel francais Le Monde sur la période triennale comprise entre
2007 et 2009. Nous avons jugé opportun de prendre en considération les criteres
de sélection du corpus les plus significatifs en vue d’une didactisation adéquate du

' Thierry affirme que le décryptage linguistique confirme que la signification dans le langage découle
de la représentation symbolique du réel (Ibid., 109). En 1966, Benveniste définit le langage comme
la forme la plus élevée de la faculté humaine de symboliser : représenter le réel par des signes et com-
prendre ces signes comme représentants du réel.

' Voir aussi Slama-Cazacu, 1961, 149-206, pour laquelle dans le langage, il ne suffit pas de s’exprimer,
mais qu’il faut aussi rendre I'expression intelligible pour communiquer, d’olt la nécessité d’organiser
Pexpression (Ibid., p. 172). Dans le langage écrit, les procédés graphiques comme la ponctuation
ou la mise en page remplacent les moyens phonétiques de I'oral (rythme, intonation). Ces signes
(intervalles, tirets, deux-points, points, virgules) sont des outils limités pour transmettre ’intention
del'auteur. Ainsi, ’écrivain doit souvent recourir & des paraphrases et 2 une expression plus explicite et
précise pour compenser ’absence de contexte et rendre le message clair (Ibid., p. 185).

1 Selon Mora (2006, 137), le langage contient souvent erreurs, confusions ou pertes de sens qui
troublent la pensée. Pourtant, une image peut transmettre une idée plus clairement qu’un longdiscours,
et une formule concise peut condenser efficacement une pensée. Sur ce sujet, Philippe Gaillard cite
plusieurs analyses critiques sur la langue de la presse : Dutourd (1989), Vandel (1992), Burnier (1997).
Voir aussi Hausmann (2000, 200-201).
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matériel et de 'analyse linguistique des contenus. A partir de ce corpus, I’analyse
met en évidence des phénomenes linguistiques spécifiques.

Dans le cas du quotidien Le Monde, les titres révélent une richesse lexicale fon-
dée, notamment, sur les emprunts et les néologismes®. Parmi les anglicismes®' et les
mots étrangers® présents dans notre corpus, on releve : « Le lancement du ‘gadget’
d’Apple » (1-2.07.2007), « Les rendez-vous des happy few » (21.08.2007), ou en-
core « Cheikh Hasina Wajed remporte le duel des bégums » (1.01.2009). Des créa-
tions néologiques apparaissent également, comme « ’Angolagate » (6.08.2008)* ou
« tenorissimo » (7.09.2007)%. En revanche, les suffixations typiques du journalisme,
en -age, -ant, -isme, -it¢, sont étonnamment rares dans la titraille du quotidien Le
Monde. Le langage journalistique privilégie des termes a forte intensité, rejetant ceux
plus modestes* ; le lexique se caractérise aussi par I'usage fréquent de mots conno-
tés et « accrocheurs », parfois placés entre guillemets pour introduire un décalage
de sens ou une distance ironique, par exemple : « philosophie » et « 4ge d’or »
(5.09.2007)7 ; « amitié » (3.07.2007)%, « sourde oreille » (14.08.2008), etc.

Ces choix lexicaux permettent de densifier le message et de provoquer une lec-
ture active. La phraséologie du journal est, elle aussi, expressive, riche en locutions
figurées ou néologiques. Antoine et Cerquiglini (2000, 203-204) relévent leur fré-

2 L’auteur affirme que les dictionnaires tirent les néologismes de la presse, qui regorge aussi d’angli-
cismes ; de plus, c’est le lieu privilégi¢ ou se réalise le vocabulaire potentiel — absent du dictionnaire
d’usage. Par exemple, le suffixe —itude (célestitude) a créé de nombreux mots dans la presse francaise ;
les suffixes —age (asilage), —ant (claustrophobant), —eur (ambianceur), —eux (baroqueux), —iser (can-
nibaliser), —isme (globalisme), iste (brutaliste), —ité (africanité), —phage (bibliophage) sont aussi tres
productifs. Parmi les préfixes, le plus productif est dé- (déciblage). Ivi, 200-201.

! D’autres exemples d’anglicismes assimilés dans la langue francaise tirés de notre corpus sont : Zests
ADN pour certains candidats 4 ['immigration (4.09.2007) ; Le show comique, nouvelle discipline de l'art
dramatique (Le Monde, 2.01.2009).

22 Voila des exemples de mot étrangers A la une du quotidien Le Monde : De I'arabe : Reportage :
des Lyonnaises & La Mecque, pour le badj (9.12.2008) ; mot russe : La kalachnikov a soixante ans
(8-9.07.2007) ; de 'hindi begam: Bangladesh - Cheikh Hasina Wajed remporte le duel des bégums
(1.01.2009).

» On fait référence A un « accessoire original et curieux, le plus souvent inutile », mais dans ce cas
trés coliteux ; la passion est « la vive inclination vers un objet que P'on poursuit, auquel on s’attache
de toutes ses forces ».

% Révélations sur Angolagate, le grand procés de la rentrée : composé de Angola (nom propre) et de gate
(anglais).

» Luciano Pavarotti, ['illustre « tenorissimo » : Le néologisme dérive de I'union de tenore (italien) et
du suffixe -issimo (italien) du superlatif absolu, appliqué ici au nom. Le terme francais correspondant
est ténor. Dans le texte placé sous le titre et la photo, le terme zenorissimo est rendu par grand ténor.

26 On préfere, par exemple, atavisme & hérédité, charisme 3 amabilité, consensus i accord, et ainsi de suite
(Antoine, Cerquiglini, 2000, 200-201).

7 Une nouvelle « philosophic », sans nostalgie d’un « dge d’or » : le mot « philosophie » englobe
I'idée de « manifeste », c’est-a-dire les idées d’une Renaissance du systéme éducatif diffusées aux
enseignants sous forme de lettre.

8 Poutine et Bush renouent leurs liens d’« amitié » (Le Monde, 3.07.2007) : Le mot exprime une exagé-
ration teintée d’ironie, désignant en réalité une relation dégradée, comme le montre le texte ci-dessous.
Y La visite du dalai-lama et la « sourde oreille » de Pékin.
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quence dans le discours médiatique® et soulignent leur intérét pédagogique, no-
tamment pour travailler le sens figuré. On retrouve ainsi des expressions comme
« diplomatie du panda » (26.12.2008), « chantier du si¢cle » (11.07.2007), «
touchée de plein fouet par la crise » (25.10.2008), ou encore « la sourde oreille de
Pékin » (14.08.2008)3".

D’un pointdevue grammatical, plusieurs phénomenes ressortent. L’antéposition
de 'adjectif, empruntée au style littéraire, est fréquente : « L'exécrable été du justi-
ciable Dominique Villepin » (13.09.2007), « I'illustre tenorissimo » (7.09.2007),
« Polonaises nostalgies »*. L’ imparfait journalistique, caractéristique d’autres styles,
est peu utilisé dans Le Monde, qui privilégie le présent, le passé composé, le participe
passé ou le futur : « Obama s’est déja saisi du dossier Proche-orient » (23.01.2009),
« A Pékin, M. Sarkozy tentera d’apaiser la crise » (7.08.2008), « Le juge d’instruc-
tion va-t-il bientét disparaitre ? » (7.01.2009). Ces temps permettent de conjuguer
immédiateté, actualité et projection®.

Une autre marque récurrente dans les titres du quotidien Le Monde est la syntaxe
nominale qui condense I’information, accentue la lisibilité et renforce I'impact: «
Sécurité. Les caméras en question » (10.07.2007), « Immigration. Les effets per-
vers de la loi » (3.10.2007), « Réforme de la justice : progres ou régression ? »
(9.01.2009). La syntaxe adjectivale, elle aussi fréquente, assure une forte valeur
descriptive ou évaluative : « La bonne rentrée d’Angela Merkel » (24.08.2007), «
L’heureux dénouement d’un accident spectaculaire » (17.01.2009), « Birmanie :
un million de sinistrés » (9.05.2008).

30 Parmi elles : ére aux abonnés absents, se sentir pousser des ailes, en amont, c’est larbre qui cache la forét,
étre comme [ Arlesienne, larroseur arrosé, c‘est ['anberge espagnole, revoir 4 la baisse, etc.

3! Pékin renoue avec la « diplomatie du panda » ; Algérie : 22000 Asiatiques sur le « chantier du siécle » ;
L'antomobile touchée de plein fouet par la crise ; La visite du dalai-lama et la « sourde oreille > de Pékin.
32 Le Monde diplomatique, 475, 1993, 1. Voir aussi Antoine, Cerquiglini, 2000, 203-204.

33 Voici d’autres titres : Les confidences du couple Obama recucillies en 1996 (11.01.2009) ; Immobilier :
les ventes de logements anciens ont chuté de 25% (11.09.2008) ; L'intéressement des salariés sera
obligatoire (27.05.2008).

3% Voici d’autres titres du corpus : Sécurité. Les caméras en question (10.07.2007). Sud. Le bouddha
géant de Gyeongju, intanct, 1300 ans aprés une chute salvatrice (13.09.2007). Tests ADN pour
certains candidats 4 Uimmigration (14.09.2007). Kouchner en Irak en quéte d’une solution politique
(21.08.2007). 2007 et 2008 : des objectifs de croissance intenables ?(23.08.2007). Les conflits multiformes
de l'apreés-11 Septembre (12.09.2007). Social. La fonction publique, nouvelle cible de I'appel 4 la réforme
(20.09.2007). Sarkozy. La réforme en direct (21.09.2007). Marchés. Records 4 la hausse pour ['euro,
le pétrole et I'or (22.09.2007). Russie. Hier inconnu, demain président ? (17.09.2007). Immigration.
Les effets pervers de la loi (3.10.2007). La rupture avec I'ére Bush (24.01.2009). L'investiture de
Barack Obama (22.01.2009). Barack Obama. Uz jour de réve américain (21.01.2009). Lére Obama :
patriotisme mais sans nationalisme (20.01.2009). Désaccord Sarkozy-Fillon sur le taux du Livret A
(16.01.2009). Parachutes dorés : les excés continuent (14.01.2009). Guerre longue ou tréve a Gaza ? Israél
hésite (13.01.2009). Réforme de la justice : progrés ou régression ? (9.01.2009). Obama. Un hors-série
du « Monde » sur le futur président (6.01.2009). Europe. Début de la présidence tchéque (2.01.2009).
La stratégie des marins du Vendée Globe contre le sommeil (30.12.2008). Harold Pinter. Le dramaturge
engagé (27.12.2009). Contre la crise des promotions spectaculaires (25.12.2009). Le Pére Noél, une
légende qui fait toujours recette (25.12.2009). Islamophobie. La réplique des musulmans (23.12.2009).
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Enfin, la recherche syntaxique sur les titres a été approfondie par le Groupe p
(1970), qui a étudié les figures de style spécifiques & ce domaine, en soulignant
notamment les phénomenes d’ellipse, d’hyperbate, et de décalage syntaxique. Dans
la continuité de ces travaux, les procédés observés dans la titraille du quotidien Le
Monde, seront examinés plus en détail dans le paragraphe suivant.

4. L'art rhétorique des titres : décryptage des figures de style dans Le Monde

Dans ce panorama des particularités linguistiques du journalisme, dans Le Monde
nous avons ¢galement identifi¢ la récurrence de figures de style telles que I’ironie,
I’allusion, les caricatures, dont nous proposons une classification bréve mais articu-
lée*. Dans un premier temps, il convient toutefois de rappeler le cadre théorique
dans lequel s’inscrit cette analyse.

Nous considérons les figures rhétoriques les plus fréquentes dans ce domaine,
en rappelant avec Michel Meyer (1997, 8) que « c’est précisément le “look”, 'ap-
parence, qui a permis a la rhétorique de percer chez nos contemporains », dans un
monde ou tout est devenu communication. En revenant au concept de trope - ou
figure de style — il est essentiel de dire qu’il est « créateur de sens et vise a produire
un effet de choc sur Iauditoire qui voit ainsi les choses sous un angle différent »
(Ricceur, 1981)%.

Les quatre tropes principaux, qui de Giambattista Vico®® jusqu’au XX° siecle
avec Kenneth Burke (1945, 1969 : 503-517) et Pierre Guiraud (1972)* ont requ
une classification, sont la métaphore, la métonymie, la synecdoque et 'ironie qui

Omniprésence et mouvement perpétuel : ['équation Sarkozy (15.09.2007). Louise Bourgoin dans son
nouvean métier d actrice (20.08.2008). Espagne : centre-gauche contre droite-droite (7.03.2008). Pour
Philippe Val, « Charlie Hebdo » et quelques principes (1.08.2008). Viaddo, une plume sans tabou
(21.03.2008). Climat d’incertitude sur les Jeux de Pékin (8.08.2008). Le PS en quéte d’un net succés an
second tour (11.03.2008). La ligne rouge (7.09.2008). L année 2008 par Plantu. (1.01.2009). Des listes,
encore des listes : les caprices de Charles Dantzig (9.01.2009). Plantu, un destin 4 la Une (2.11.2008).
Une lettre de Jean-Pierre Elkabbach (30.04.2008). Ségoléne et nous (30.11.2008). Gouvernement : une
femme et cing hommes en premiére (22.08.2008).

35 Groupe i, 1982, 86-90. Notre référence est a cette édition.

36 La proposition de classification formulée par le Groupe p (1970), est fondamentale.

%7 Cité par Meyer, 1997, 108.

38 Cité par Meyer, Ibidem.

% Guiraud reprend la classification classique et distingue quatre types de figures : les figures de diction,
qui incluent la métathése, la prothese, 'aphérese, la syncope, I'apocope, la diérese, la synérese. Les
figures de construction, qui touchent a la syntaxe et englobent I’hyperbate, ellipse, le zeugme, la
syllepse, le pléonasme, la disjonction, la répétition, lopposition. Les figures de mot, également appelées
tropes, relevent du sens et comprennent la métaphore, la synecdoque, la métonymie, I'allégorie,
Pallusion, I'ironie, le sarcasme, la catachrese, I’ hypallage, 'euphémisme, 'antonomase, la métalepse ou
encore I'antiphrase. Enfin, les figures de pensée, qui concernent les idées, comme I’hyperbole, la litote,
I'antithese, I'apostrophe, I'exclamation, I'épiphonéme, I’interrogation, I'énumération, la concession,
la gradation, la réticence, I'interruption, la périphrase, la prosopopée, I’hypotypose. (Guiraud, 1972,

19 ; Lefebvre 1966).
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font partie des « figures de mot » (Ibid., 109)%. Cette typologie, largement re-
connue dans la tradition rhétorique, constitue le socle conceptuel de I'analyse, ain-
si, Poriginalité de la présente analyse réside dans son application systématique aux
titres de presse, envisagés non seulement comme objets linguistiques, mais égale-
ment comme supports didactiques privilégiés pour le développement de compé-
tences interprétatives et critiques en contexte d’apprentissage du FLE.

Dans cette perspective analytique, I'étude du corpus permet d’observer concre-
tement la mise en ceuvre de ces catégories théoriques. La métaphore repose sur la res-
semblance : « La politique est un roman » (24.08.2007) ; « Reprenez vos esprits !
» (10.10.2008) ; Lemploi progresse mais les prix s’envolent (22.02.2008)* ; Budget
record et film hollywoodien (27.01.2008). Dans le cadre de notre approche, la mé-
taphore n’est pas uniquement décrite comme un procédé stylistique, mais comme
un mécanisme cognitif permettant de condenser I'information et de susciter une
lecture active, ce qui en fait un levier didactique particuli¢rement efficace pour sen-
sibiliser les apprenants aux stratégies d’accroche et de cadrage médiatique.

A travers la métonymie s’exprime I’identité nominale, qui permet d’aboutir 4 la
focalisation et a la référence : « L’automobile touchée de plein fouet par la crise »
(25.10.2008). A partir de cet exemple issu du quotidien Le Monde, 'analyse de ce
trope met en évidence la maniere dont la presse opére des raccourcis référentiels,
souvent implicites, dont la compréhension requiert une compétence pragmatique et
encyclopédique que 'enseignement explicite de ces procédés contribue a renforcer.

La synecdoque représente le moment de généralisation, elle traduit le tout par
une partie considérée comme essentielle : « Accord & Washington pour sauver 'au-
tomobile » (11.12.2008) ; « Le juge d’instruction va-t-il bient6t disparaitre ? »
(7.01.2009) ; « L’emploi, premiére inquiétude des Frangais » (19.11.2008)%. Ces
occurrences tirées du corpus illustrent I'intérét didactique de I’étude de la synec-
doque, qui réside dans sa capacité a révéler les choix de hiérarchisation de I’informa-
tion opérés par le discours journalistique, invitant ainsi les apprenants a interroger la
construction du sens et les effets de généralisation produits sur le lecteur.

Le dernier stade est celui de I'ironie, grice a laquelle on peut démasquer, cri-
tiquer, comprendre, en montrant la réalité des faits sous un nouveau jour : « Le
bonheur est-il réservé aux sexagénaires ? » (30.11.2008) ; « Vladdo, une plume sans
tabou » (21.03.2008). Dans le cadre de I"analyse de la titraille dans le quotidien Ze
Monde, I’ironie constitue un outil privilégi¢ pour développer une lecture distan-
ciée et critique des médias, en amenant les apprenants 2 identifier les écarts entre
le dit et le suggéré, et a réfléchir aux positionnements énonciatifs et idéologiques

“Voir aussi Capt-Artaud, 1994, 109-110. Voir, enfin, Peyroutet 2002.

# C’est une métaphore aéronautique utilisée sur un sujet vivant dans ce titre (Mora, 2006, 139).

# 11 s’agit d’une métaphore sportive (Ibidem).

# Voici d’autres titres : Lautomobile touchée de plein fouet par la crise (25.10.2008) ; Parachutes dorés :
les excés continuent (14.01.2009) ; JO : le parcours chaotique d’une flamme symbole (6.04.2008) ;
L'emploi progresse mais les prix s’envolent (22.02.2008) ; Espagne : centre-gauche contre droite-droite
(7.03.2008) ; Viaddo, une plume sans taboun (21.03.2008).
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sous-jacents aux titres de presse. La difficulté que présente I'ironie par rapport aux
autres figures est qu’elle ne possede pas un caractere strictement linguistique, mais
implique la combinaison de multiples éléments linguistico-conceptuels et culturels.
L’idée de mise en perspective est attribuée a la métaphore ; le concept de réduction a
la métonymie, qui est analytique et repose sur des éléments précis ; celui de représen-
tation  la synecdoque, qui a pour fonction de généraliser ; en revanche, la fonction
dialectique appartient  I'ironie, qui exprime une critique constante du monde afin
de susciter une prise de conscience (Meyer, 1997, 112).

Sur le plan théorique, le trope aide a révéler une identité fictive et 3 affirmer par
un concept d’économie linguistique. La métaphore joue sur une identité figurative
totale, basée sur la ressemblance de deux domaines différents qui se superposent.
Avec la métonymie, I’identité, qui se manifeste seulement en un point, crée une rela-
tion de cause A effet entre les deux domaines. Pierre Fontanier (1977, 79)* la définit
comme un « trope par correspondance » et la décrit comme la « désignation d’un
objet par le nom d’un autre objet qui forme avec lui un tout absolument distinct,
mais qui lui doit [...] soit pour son existence, soit pour sa maniere d’étre ». Cette
définition explique lexistence de différents types de métonymie : de cause, d’effet,
de moyen, de lieu, du contenant, etc.®.

Lasynecdoque désigne un objet par une de ses parties, ou inversement. Fontanier
la définit comme une « désignation d’un objet par le nom d’un autre objet, qui forme
avec lui un tout absolument distinct, mais qui lui doit, ou a qui il doit lui-méme plus
ou moins, soit pour son existence, soit pour sa maniére d’étre » (Fontanier, 1977,
79)%. Elle peut ainsi jouer sur la partie, le tout, la mati¢re ou le nombre?: Natalité
- « La France est en bonne santé » (23.08.2008)*. Cet exemple permet d’illustrer
concrétement I’application de la définition théorique au corpus étudié.

Des ensembles disjoints avec la métaphore et tangents avec la métonymie, avec la
synecdoque ils ont été enchainés, la différence totale devient plus subtile.

L’ironie, « consiste a dire [...] le contraire de ce qu'on pense ou qu’on veut faire
penser » (Fontanier, 1977, 145)#. Elle mobilise ton, contexte et connaissances du
destinataire. Contrairement aux figures comme la métaphore, la métonymie ou
la synecdoque, qui reposent sur des formes d’identité (symbiose, contiguité, in-
clusion), Iironie exprime une opposition, une dissociation, invitant a dépasser le

* Voir aussi Capt-Artaud, 1994, 78 et Meyer, 1997, 119.

“ Exemple de métonymie de cause : « la bonté est majestucuse » ; d’effet : « Hitler est une grande
plume » ; de lieu : « du bon Bourgogne » ; de contenant : « buvons un verre » (Meyer, 1997, 119).
* Voir aussi Meyer, 1997 et Capt-Artaud, 1994, 136.

47 C’est un exemple de synecdoque faisant référence & une partie : « Cet homme est une téte de
mule » ; 3 un tout : « un vison » (pour « un manteau de vison ») ; a la mati¢re de l'objet : « fer
en main, il se vengea » ; au nombre : « Le Francais aime la bonne cuisine » ; au concept : « tous les
Frangais... » (Meyer, 1997,119).

# 1 s’agit d’une synecdoque fondée sur le nombre.

# Voir aussi Capt-Artaud, 1994, 111.

50 A ce propos, rappelons, avec Meyer (1997, 119), les travaux de Booth, 1974, de Sperber, Wilson,
1978, 399-412.
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sens littéral. Toutes ces figures supposent une intelligibilité rendue possible par le
contexte et les connotations partagées entre émetteur et récepteur. La contradiction
ironique s’appuie sur une complicité fondée sur des lieux communs renversés dans
un cadre ironique (Meyer, 1997, 126-131).

Une autre figure de style importante est I’allégorie, qui consiste 4 représen-
ter une idée abstraite 4 travers des personnages ou des symboles, comme la co-
lombe et le rameau d’olivier, qui représentent la paix : « Votre top 10 du Monde.
fr » (17.12.2008) ; « Vladdo, une plume sans tabou » (21.03.2008). La encore,
I'exemple journalistique permet de concrétiser la notion théorique.

Une dernic¢re caractéristique fréquente des titres de presse est le recours a I'al-
lusion, figure définie comme un « détournement a des fins ludiques de toutes
sortes d’unités du discours répétées, censées faire partic de la mémoire collec-
tive » (Antoine, Cerquiglini, 2000, 207 ; Capt-Artaud, 1994, 103-104), ou encore
comme ce qui « consiste 4 faire sentir le rapport d’une chose qu’on dit avec une
autre qu’on ne dit pas » (Fontanier, 1977, 127)'. Utilisant locutions classiques ou
citations célebres, I'allusion s’adapte a divers contextes. Dans le corpus analysé, les
titres allusifs annoncent souvent un ton brillant et une ironie mordante, comme
dans I'exemple suivant : « Crise - la carte de France des destructions d’emplois »
(16.12.2008) ; « Président, Parlement, citoyens : nouveaux droits, nouveaux pou-
voirs » (23.07.2008).

Jusqu’a une retenue plus subtile, exploitant la créativité de la langue, des niveaux,
des styles, des figures — mais ’analyse détaillée de ces procédés stylistiques fera l'ob-
jet du paragraphe suivant.

S. Le pouvoir attractif des titres dans Le Monde : une analyse

A partir des titres de la une du quotidien Le Monde (2007-2009), il ressort qu’au
cours de la période analysée ce quotidien conserve une mise en page sobre, fid¢le
a une tradition d’élégance, tout en affichant des particularités linguistico-rhéto-
riques®. Selon Francesco Bettini le titre, élément péri-textuel central, est une « carte
de visite » de larticle, capable d’en orienter la lecture et d’en déterminer le succés.
Il distingue quatre types de titres : référentiels, mythico-évaluatifs, descriptifs et
ironiques. Ces derniers, souvent riches en figures de style (métaphore, métonymie,
synecdoque, ironie), sont fréquents dans une presse destinée a un lectorat cultivé
(Bettini, 2000, 91-95).

Selon Christiane Nord (1995, 261-284), le titre remplit trois fonctions prin-
cipales : distinctive, méta-textuelle et phatique, auxquelles peuvent s’ajouter des

5! Voir Capt-Artaud, 1994, 104.

52 C’est le quotidien francais le plus prestigicux. Apres plus de soixante-dix ans d’existence, il a
révolutionné sa mise en page en apportant de nombreux changements graphiques, mais sans aucune
concession sur le style, qui conserve son autorité historique.

53 1l utilise trés peu de couleur et sélectionne les informations en évitant toute forme de vulgarité, tant
dans les textes que dans les titres.
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fonctions référentielle, expressive, appellative et instructive. Les titres suivent une
logique de concision et de clarté, malgré une certaine abstraction ou ambiguité, évi-
tant rhétorique vide et stéréotypes. La titraille guide I'interprétation de I'article en
imposant un cadre de lecture*.

Les jeux de mots, souvent ironiques ou intertextuels, complexifient la compré-
hension hors contexte, d’ott I'usage du chapeau ou du résumé. Le chapeau, nomi-
nal et informatif, précise le sujet ; le résumé synthétise 'article. Titres, chapeaux et
résumés forment un dispositif péritextuel cohérent, étroitement li¢ au texte grace a
I'anaphore lexicale (Conte, 1978, 1981 : 44)%.

Le Groupe 1 (1982, 86-90) a souligné la fréquence des métataxes et des déca-
lages syntaxiques* dans les titres, reflet du « style télégraphique » journalistique,
utilisant majoritairement ellipse et hyperbate, notamment a travers des phrases
nominales ou adjectivales, souvent ponctuées de deux points”, qui condensent et
mettent en relief I'information : « Attentat contre le président » (29.04.2008) ;
« Une fausse bonne idée ? » (13.03.2008) ; « Une capitale plus vaste : le projet
s’accélére » (21.03.2008).

La syntaxe s’adapte a des effets graphiques, favorisant la mise en valeur de termes-
clés. On observe aussi crase, apposition, structures paralléles, inversions, et para-
doxes — autant de procédés stylistiques qui visent Iefficacité et I'impact : « Contre
la crise, des promotions spectaculaires » (25.12.2008) ; « Apres les émeutes, que
faire ? » (1.07.2008).

Les titres & décalage omettent souvent le verbe, remplacé par des prépositions
structurant la phrase autour de syntagmes nominaux : « Devedjian a la relance »
(7.12.2008)%. Plusieurs fonctions peuvent coexister dans un méme titre : référen-
tille, conative, poétique (Peyroutet, 2002, 7) : La poste — « Nouveau statut, capital
élargi ? » (5.07.2008). Le Monde constitue une source riche et variée d’expressions
linguistiques et stylistiques, reflet d’un idiolecte éditorial identifiable.

54 La plupart des titres appartiennent aux catégories des titres mythico-évaluatifs et ironiques (Floch,
1990). Ce sont surtout les fonctions expressive et conative qui prédominent, bien qu’une certaine
charge informative ne soit jamais totalement absente (Nord, 1995).

%> L’anaphore désigne le renvoi & une entité déja mentionnée précédemment dans le texte (Conte, 1981,
44). Selon Charolles (1995, 308), ces renvois organisent le discours autour d’un théme central, qu’il
s’agisse d’une personne, d’un objet ou d’un événement. Moirand (1990, 22) explique que I’anaphore
utilise différentes relations sémantiques telles que la répétition, I'équivalence entre termes proches ou
'inclusion via des termes plus généraux.

5¢ Le Groupe p formule la notion d’écart en termes d’« altération ressentie du degré zéro » (1982, 41).
57 Titres 4 structure bisegmentée (Moirand, 2007, 29).

58 Une montagne russe d'euros pour une villa de la Céte d Azur (15.08.2008) ; Laurence Parisot contre
P’UIMM (4.03.2008) ; Sport — Inégalités dans la lutte antidopage (18.07.2008) ; Ingrid Betancourt
— Otage depuis six ans (24.02.2008).
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6. Enjeux didactiques des titres de presse

L’étude du langage de la presse offre une opportunité pédagogique précieuse pour le dé-
veloppement des compétences en Francais Langue Etrangére (FLE), en alignement avec
les objectifs du Cadre Européen Commun de Référence pour les Langues (CECRL) :
cette approche permet d’aborder les subtilités linguistiques et stylistiques du frangais
écrit, tout en favorisant une compréhension critique du discours médiatique.

Les titres de presse, en raison de leur concision et de leur impact, constituent
des supports idéaux pour travailler la compréhension écrite telle que définie par le
CECRL. IIs offrent un terrain d’exercice pour identifier et analyser les figures de
style, enrichissant ainsi le vocabulaire et la syntaxe des apprenants. De plus, cette
analyse favorise le développement de la compétence langagié¢re dans une perspective
de réflexion sur la langue, en amenant les apprenants a s’interroger sur les intentions
et les stratégies communicatives des journalistes. En intégrant I’étude des titres de
presse dans les activités pédagogiques, les enseignants peuvent non seulement amé-
liorer les compétences linguistiques des apprenants, mais aussi les sensibiliser aux
enjeux de la communication médiatique, renforcant ainsi leur capacité A naviguer
dans un environnement informationnel complexe et nuancé.

A la lumiére des études consacrées aux figures rhétoriques dans les titres de
presse, de 'analyse effectuée et des réflexions d’ordre linguistique menées dans ce
cadre, nous proposons ci-dessous deux exemples d’unité didactique.

En frangais, la nominalisation est une technique couramment utilisée dans les
titres pour condenser |’ information et rendre le message plus percutant.

Dans cette perspective, le recours aux titres de presse s’inscrit plcinement dans
une approche actionnelle et communicative de enseignement du FLE, telle que
préconisée par le CECRL, en plagant I'apprenant face 4 des documents authen-
tiques porteurs de sens et ancrés dans I’actualité. Les titres, en tant que formes dis-
cursives bréves mais hautement structurées, mobilisent des compétences multiples
— linguistiques, pragmatiques, socioculturelles et interprétatives — qui permettent
de travailler simultanément la langue et ses usages sociaux.

Par ailleurs, 'analyse des procédés rhétoriques et syntaxiques a 'ceuvre dans les
titres journalistiques favorise une prise de conscience métalinguistique progressive,
essentielle a "autonomisation de I'apprenant. Elle permet notamment de dépasser
une lecture strictement informative pour accéder 4 une compréhension fine des
choix lexicaux et stylistiques, ainsi que des effets de sens produits par la presse. Cette
démarche contribue ainsi a former des lecteurs actifs et critiques, capables de déco-
der les implicites du discours médiatique.

Enfin, I'intégration de fiches pédagogiques structurées autour des titres de presse
répond a un double objectif didactique : d’une part, proposer des activités graduées
et adaptées aux niveaux de compétence des apprenants ; d’autre part, offrir aux en-
seignants des outils concrets et transférables, favorisant I'articulation entre analyse
linguistique et pratiques de classe. Les deux unités didactiques présentées ci-dessous
illustrent cette volonté de mettre en relation les acquis théoriques et leur exploita-
tion pédagogique, dans une logique de progression et de cohérence didactique.
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Le proche exemple de fiche pédagogique vise a familiariser les apprenants de
niveau A2-B1 avec ce procédé linguistique, afin de développer leurs compétences en
compréhension et en production écrite dans un contexte authentique :

Fiche pédagogique 1

La nominalisation dans les titres de presse
Nivean : A2-B1
Objectzf : Comprcndre et utiliser la nominalisation pour créer des titres de presse courts et efficaces.

1. Introduction rapide : En francais, les titres de presse utilisent souvent la nominalisation :
transformer un verbe ou une phrase en un nom pour rendre le titre plus court et percutant.
Exemple :
Verbe : Le gouvernement décide de nonvelles mesures
Titre avec nominalisation : Décision du gouvernement

2. Explication de la nominalisation
La nominalisation transforme une action en un nom.
Cela permet de condenser " information et d’attirer I'attention.
Verbes > noms courants :
Décider > décision
Annoncer - annonce
Réagir > réaction
Augmenter > augmentation

3. Exemples de titres avec nominalisation
Hausse des prix (au lieu de : Les prix angmentent)
Réunion importante (au lieu de : Ils se réunissent)
Annonce officielle (au lieu de : Ils annoncent officiellement)

4. Exercices
Exercice 1 : Trouvez le nom correspondant au verbe
a) décider »
b) augmenter >
c) réagir>
d) annoncer >
Exercice 2 : Transformez ces phrases en titres avec nominalisation
a) Le maire organise une conférence »
b) Le président annonce un nouveau plan >
c) Les ¢tudiants protestent contre la réforme >

5. Mise en pratique (production écrite) : Choisissez une actualité récente (vécue ou imaginée) et
écrivez un titre de presse en utilisant la nominalisation.

Cette fiche met en évidence lefficacité de la nominalisation pour créer des titres
courts, clairs et percutants, trés fréquents dans la presse. Maitriser la nominalisa-
tion permet aux apprenants de mieux comprendre les titres journalistiques et de
produire des textes plus courts et efficaces. Cette compétence est particuli¢rement
utile dans I"apprentissage du FLE, car elle favorise la clarté et la concision, qualités
essentielles dans la communication écrite moderne.
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La deuxiéme activité que nous proposons, vise a sensibiliser les apprenants aux mé-
canismes discursifs a 'ceuvre dans le langage journalistique et a développer une compé-
tence interprétative, stylistique et critique adaptée a lalecture de la presse. En particulier,
Iexemple suivant de fiche pédagogique préte a 'emploi autour des expressions figées

gogique p g
dans la presse (niveau B2-C1), est concu pour développer la compréhension du sens fi-
p cup pp p
guré, I'interprétation en contexte, et la réflexion critique sur les usages médiatiques :

Fiche Pédagogique 2
Les expressions figées dans les titres de presse

Nivean : B2-C1
Public : Apprenants de FLE / Frudiants en linguistique ou communication
Durée : 60 2 90 minutes

Objectifs : Comprendre le sens figuré d’expressions idiomatiques courantes dans la presse. Les replacer
dansleur contexte sémantique et pragmatique. Développerunelecture critique destitresjournalistiques.
Favoriser I'appropriation de ces expressions a des fins de reformulation ou de production.

1. Phase de sensibilisation (10 min)
Activité : Deviner le sens
Présentez S expressions (extraites d’Antoine et Cerquiglini, 2000, 203-204) sans contexte :
FEtre aux abonnés absents
Se sentir pousser des ailes
Jeter un pavé dans la mare
La cerise sur le gateau
Pousser ses pions
Tiche : En bindmes, les apprenants devinent le sens littéral puis imaginent le sens figuré.

2. Phase de contextualisation (20 min)
Support : Extraits de titres réels issus de la presse (ou fabriqués).

Exemple : « Le président, aux abonnés absents face a la crise »

Exemple : « La réforme fiscale : la cerise sur le giteau pour les entreprises »
Tiche : Associer chaque expression a un extrait de titre + justifier I’ interprétation.

3. Phase d’analyse linguistique (15 min)

Apport théorique : Expliquez brievement que ces expressions sont des unités figées, trés utilisées pour
leur pouvoir évocateur, rhétorique et économique dans les titres (cf. Antoine & Cerquiglini, 2000).
Tiiche : Identifier les figures de style présentes (métaphores, hyperboles, antitheses...), réfléchir a
leur effet sur le lecteur.

4. Phase de transfert didactique (15-25 min)
Option A : Production écrite
Rédiger 2 titres de presse en utilisant I'une des expressions vues.
Objectif: Choisir une expression pertinente et créer un effet d’accroche.
Option B : Réécriture
Donnez des titres informatifs neutres : les apprenants doivent les reformuler en style journalistique
avec une expression idiomatique.
Compétences mobilisées:
Compréhension écrite
Compétence lexicale (expressions idiomatiques et sens figuré)
Compétence pragmatique et stylistique
Compétence critique (lecture de la presse)




PERSPECTIVES LINGUISTIQUES ET DIDACTIQUES DES FIGURES DE STYLE 213

Cette unité didactique a pour objectif de montrer comment les expressions figées et
les figures de style, loin d’étre de simples ornements langagiers, jouent un réle fon-
damental dans la construction du sens, la persuasion et I'impact communication-
nel des titres de presse. En mobilisant des compétences linguistiques, rhétoriques
et critiques, les apprenants sont amenés 2 affiner leur lecture de I'actualité tout en
enrichissant leur répertoire lexical.

Ce travail, ancré dans une perspective linguistique et didactique, permet égale-
ment de développer une conscience discursive essentielle pour comprendre les en-
jeux implicites du discours médiatique contemporain.

7. Conclusion

L’analyse des figures de style dans la presse institutionnelle francaise du début des an-
nées 2000 a permis de dégager quelques observations. Le Monde a révélé une forte
présence de figures au cours de cette période, en dépit de son caractere normatif ; on
y reléve une véritable célébration de la langue, portée par des « artisans-artistes » du
verbe, qui mobilisent les ressources expressives du francais avec souplesse et inventivité.
Cette créativité se manifeste notamment dans la construction d’une syntaxe alterna-
tive, ou Lellipse, I’hyperbate et d’autres figures récurrentes modifient 'ordre habituel
pour produire un effet stylistique marquant. La particularité du style journalistique
découle d’une pratique trés répandue et fréquente de I'usage des « métataxes ». Dans
cette enquéte menée A différents niveaux d’analyse, une fusion « aristocratique »
entre sobriété et richesse de style a émergé dans le titrage du quotidien Le Monde.

En parcourant les principales catégories rhétoriques illustrées par des exemples
concrets de titres de presse, leur role essentiel dans la construction du sens a été mis
en lumiere. Parallelement, une réflexion sur les spécificités du langage journalistique
amontré que son efficacité repose largement sur I'usage maitrisé des procédés rhéto-
riques. Cependant, il est important de noter que notre recherche se concentrait sur
une période spécifique, celle du début des années 2000. Le langage journalistique a
continué d’évoluer par la suite, notamment sous I'influence des nouveaux médias
numériques, des réseaux sociaux, et des transformations dans les attentes du public.
Ces changements ont modifié 'usage des figures rhétoriques dans la presse écrite, ce
qui invite 4 analyse de ces phénoméenes dans des tranches temporelles successives.

Le choix du corpus s’est orienté vers I'analyse du quotidien institutionnel Le
Monde, dans la mesure o il se caractérise par une langue normative, ainsi que vers la
délimitation temporelle 2007-2009, cette période permettant d’identifier des titres
homogenes en vue de la vérification et de la proposition didactique que I'on se pro-
posait de développer ; ainsi, dans une perspective linguistique et pédagogique, cette
démarche vise A favoriser, chez les apprenants, le développement de compétences
transversales par le renforcement de la compréhension des stratégies discursives et
de I'analyse critique des médias. L’acquisition des procédés stylistiques leur permet
d’aiguiser leur regard de lecteur, d’enrichir leur expression écrite et de mieux per-
cevoir I'influence du langage dans la formation des opinions. Cette démarche offre
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de multiples leviers pour aborder, de manicére intégrée, le vocabulaire, la syntaxe, le
sens figuré et la dimension médiatique des textes. Ainsi, la presse devient-elle un
vecteur pertinent pour conjuguer apprentissage linguistique, réflexion culturelle et
éducation a la citoyenneté.
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